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Marktwachstum nach Regionen
Unternehmen aus Industrieländern wie USA, Kanada, Westeuropa und Japan haben im 
CMT-Bereich gegenüber Unternehmen aus Schwellenländern Marktanteile verloren

USA und Kanada

Südkorea

Westeuropa

Lateinamerika 35%
Indien 48%

Restliches Asien 28%
China 34%

Japan 14%

14%

19%

18%

11%Australien und Neuseeland

49%Zentral- und Osteuropa
72%Mittlerer Osten und Afrika

CMT-Marktwert nach Regionen
Weltweit größte 450 CMT-Unternehmen CAGR

2002-2007

CAGR = Compound Annual Growth Rate (durchschnittliche jährliche Wachstumsrate)
Quelle: Oliver Wyman-Studie, Datastream
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Marktwachstum nach Branchensegmenten
Mobilfunkkommunikation ist das am schnellsten wachsende Branchensegment im CMT-
Bereich
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CAGR = Compound Annual Growth Rate (durchschnittliche jährliche Wachstumsrate) 
Quelle: Oliver Wyman-Studie, Datastream

CMT-Marktwert nach Branchensegment
Weltweit größte 450 CMT-Unternehmen

Festnetz- und Mobilfunk-
kommunikation

19%

CAGR
2002-2007

Reine Mobilfunk-
kommunikation

31%

Medien 13%

Consumer Electronics 18%

Hardwarekomponenten
und Halbleiter

18%

Software und IT-Services 12%
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36 relevante aus 450 untersuchten CMT-Unternehmen:
Marktwert 1,1 Billionen US-Dollar im Jahr 20071
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1 Ohne Telenor und NII, die ihren Hauptsitz in Industrieländern haben, deren Wachstum aber größtenteils vom Geschäft in Schwellenländern getragen wird
CAGR = Compound Annual Growth Rate (durchschnittliche jährliche Wachstumsrate)
Quelle: Datastream

Segmentierung des Marktes für reine Mobilfunkkommunikation
2007 machten Unternehmen mit Hauptsitz in Schwellenländern bereits 59 Prozent des 
Marktes für reine Mobilfunkkommunikation aus, nach 28 Prozent im Jahr 2002

Sich rein auf Mobilfunkkommunikation fokussierende 
Unternehmen mit Hauptsitz in Schwellenländern

Sich rein auf Mobilfunkkommunikation fokussierende 
Unternehmen mit Hauptsitz in Industrieländern1

52%

17%

Der Marktwert für reine Mobilfunkkommunikation ist in Schwellenländern dreimal 
so schnell gewachsen wie in Industrieländern
Viele US-amerikanische, europäische und japanische Telekommunikations-
unternehmen haben in den letzten fünf Jahren große relative Wertverluste erlitten
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